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Typoeraphy —
beyond letters

Digitale Barrierefreiheit
neu gedacht

Im vierten Teil des Werbemonitor-Specials mochten wir
die Typografie weiterdenken. Auch im Webdesign sind
Schriften ein wichtiges Gestaltungselement. Wir wollen uns
darliber hinaus damit beschaftigen, wie man Inhalte gestaltet,
damit diese fir moglichst viele Menschen zugénglich sind und

warum das wichtig ist.

20 Millionen Menschen in Europa leben
mit kérperlichen, psychischen oder
neurclogischen Einschrankungen, was
eine Teilnahme am modemen digita-
len Leben oft unmaoglich macht. Das
betrifft Menschen mit Behinderung ge-
nauso wie dltere Menschen mit nach-
lassendem Seh- oder Horvermogen,
Menschen mit eingeschrankter Be-
wegungsfreiheit oder Menschen mit
Lernschwierighkeiten,  Leseschwiche,
Fotosensibilitit oder Konzentrations-
schwierigkeiten.

Es kann uns alle treffen

Wir alle sind zeitweise eingeschrinkt,
sei es durch kurzzeitige Krankheit, Um-
welteinflisse wie Larm oder grelles
Licht, welches Reflexionen am Bild-
schirm verursacht. Oder denken wir
daran, aufgrund einer Verletzung nur
einen Arm bzw. eine Hand zum Navigie-
ren auf einer Website zur Verfligung zu
haben. Neben dem maoralischen Selbst-
verstindnis der Beriicksichtigung der
{Web) Accessibility gibt es aber auch na-
tionale und internationale Standards,
deren Einhaltung pgeboten ist. Das
Web-Zugiinglichkeits-Gesetz  (WZG)

schreibt die barrierefreie Gestaltung
von digitalen Informationsangeboten
der dffentlichen Hand wvor. Das Bun-
desgesetz liber Barrierefreiheitsanfor-
derungen fiir Produkte und Dienstleis-
tungen (Barrierefreiheitsgesetz — BaFG)
wurde am 6. Juli 2023 vom Nationalrat
verabschiedet und tritt 2025 in Kraft,
Dies betrifft zukunftig alle Unterneh-
men, die digitale Produkte und Dienst-
leistungen anbieten,

Schriften sind ein

wichtiges Gestal-

tungselement im
Webdesign

Barrierefreie Typografie im
Screendesign

Bei der Typografie fur Bildschirme ist es
wichtig, dass die Schrift auch auf weni-
ger hochauflésenden Bildschirmen und
in kleiner Schriftgrife gut lesbar ist.
Einfache Schriften ohne viel Schnick-
schnack sind immer besser lesbar als
z. B. Kalligrafie- oder Handschriften,
serifenlose Schriften leichter als Se-
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rifenschriften. Allzu dicke oder diinne
Schriften und Linien sollten vermieden
werden. Auch der Kontrast zwischen Text
und Hintergrund spielt eine grofie Rolle:
Je klginer die Schrift ist, desto héher soll-
te der Kontrast sein. Dariiber hinaus ist
auch der Zeilenabstand wichtig: Dieser
sollte fiir den FlieRtext zwischen 140 und
150 Prozent liegen, fiir Uberschriften zwi-

Neben der Typografie

gibt es weitere wichti-

ge Anforderungen im
Webdesign.

schen 130 und 140 Prozent. Ferner macht
es Sinn, die Schriftgroffe an das Aus-
gabegerdt anzupassen: Der Bildschirm
eines Deskiop-Rechners ist von den Au-
gen meist weiter entfernt als ein Smart-
phone, der Text sollte daher auf Handys
kleiner dargestellt werden.

Kurze Textblocke, Aufzahlungen, Hervor-
hebungen und Links sollten zur Struktu-
rierung verwendet werden, auf Versalien
oder Blocksatz sollte allerdings verzich-

tet werden, sie stellen eine Barriere fir
Menschen mit eingeschrinktem Sehver-
mégen dar. Weiters ist auf eine korrekte
Hierarchie von Uberschriften (H1 bis HE)
zu achten.

Accessibility und Inklusion -
eine Herzensangelegenheit

Es sollte unser aller (moralisches) Be-
streben sein, in einer inklusiven und
offenen Welt zu leben und niemanden
auszuschlieffen. Unternehmen mit dem
Bewusstsein um barrierefreie und zu-
gangliche Websites und digitale Produk-
te erweitern ihre Besucher(ziel)gruppen.
Dadurch kénnen sie das Vertrauen ihrer
bestehenden und zukinftigen Kunden
starken und haben im besten Fall einen
positiven Einfluss auf die Gesellschaft.
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